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Il nostro territorio e i suoi abitanti sono diventati negli ultimi anni oggetto di una vera e propria leggenda

Ricerca Unimol: il Molise esiste?

Un questionario dell Universita sullimmagine turistica che i molisani hanno della regione

Il Centro Studi sul Turi-
smo dell’Universita del
Molise (che svolge attivita
di ricerca e studio sui temi
della gestione e promozio-
ne del turismo) ha avviato
un progetto diricerca per lo
studio della percezione che
i molisani hanno dell'im-
magine turistica del Molise.
Liniziativa ha fini esclusiva-
mente diricerca scientifica,
e verra realizzata grazie ai
dati che emergeranno da
un questionario consultabi-
le al seguente link https: /

/goo. gl /forms /Fb
EgtX82Qz8JXA Dg2 (per la
cui compilazione bastano 5
minuti). Cosa pensano i
molisani della propria re-
gione quando si parla di
turismo?

“A volte deriso, spesso bi-
strattato, il territorio del
Molise e i suoi abitanti
sono diventati negli ultimi
anni - spiega il dottor An-
gelo Presenza - oggetto di
una vera e propria leggen-
da metropolitana dando
adito a battute e tormento-
ni che girano da tempo sul
web cosi non é raro sentire
0 leggere sui vari social “ll
Molise non esiste”.

Da pil parti si afferma
che le informazioni su que-

sta regione sono troppo
astratte per riuscire a col-
legarci un'immagine che
aiuti il cervello a ricordarle.
Diverse autorevoli fonti ri-
tengono che il principale re-
sponsabile della poca no-
torieta di questa regione
sarebbe la propria incapa-
cita atavica di associare a
se stesso qualcosa che lo
renda riconoscibile. In am-
bito turistico, cosa signifi-
ca? La competizione tra
mete non avviene pil sol-
tanto sul piano delle risor-
se materiall in esse presen-
.

Acompetere, infatti. sono
soprattutto le immagini da
esse veicolate_ Il costrutto
dell'immagine della desti-
nazione (destination Ima-
ge) ha catturato I'attenzio-
ne di numerosi ricercatori
nell'ambito della letteratu-
ra turistica. Esso. infatti,
svolge un ruolo fondamen-
tale sia nel processo di se-
lezione e scelta della va-
canza che nelle aspettati-
ve rispetto alla destinazio-
ne. Qual e dunque I'imma-
gine turistica del Molise? E
qual € il ruolo giocato dai
molisani per la diffusione
dell'immagine turistica del
Molise?

Essi, infatti. forniscono
validita e attendibilita a
quelle informazioni che dei
luoghi circolano nell'imma-
ginario collettivo poiché
SVOIgono un’importante
funzione di fonte di infor-
mazioni per 1 potenziali tu-
risti. Il loro giudizio su un
dato luogo acquista una
salienza e un peso peculia-
ri anche in prospettive di-
verse da quella strettamen-
te turistica

La costruzione simbolica
dell'immagine di una desti-

nazione turistica si compo-
ne, dunque, non solo di
un’immagine esterna, ov-
Vvero le percezioni e rappre-
sentazioni della destinazio-
ne dalle persone che ne
sS0N0 pill 0 meno estranee
alla vita locale e al suoi sim-
boli, maanche di un‘imma-
gine interna, percepita e ri-
prodotta dagli attori locali
della destinazione, che
identificano le loro identita
geografiche con quel parti-
colare luogo”.
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